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1. GiRis

Mobil cihazlar, uygulamalar, bulut bilisim gibi dijital araglarin gelisimi dijital dontisimu zorunlu kilmistir.
Dijital dontsimin zorunlu kildigi ihtiyaclar ve yeni is alanlari ile birlikte dijital ekonomi olusmustur.
Teknolojik ilerlemeler bircok sektorii ve is kolunu kapsayacak sekilde etkisini gdstermektedir. internet,
ticaretin sinirlarini kaldiran bir etki yaratirken, dijitallesme is yapis seklini farklilastiran bir etkiye yol agmistir.

Dogal bir gereksinim olarak yapilan her iste dijital ile iliski kurulmaktadir. Bu agidan bakildiginda
kisilerden sirketlere tim aktorlerin glindemini robot, yapay zeka uygulamalari gibi konular isgal etmis
durumda. Sirketler ise tiim bu gelismelerden daha farkli 6l¢eklerde etkilenmektedir. Bazi sirketler degisimin
onclsi rolini Ustlenirken bazilari dijital degisime ayak uydurmak zorunda kalarak, sisteme dahil olmanin
yollarini aramaktadir.

Esi gorilmemis bir dijital donlisim ¢aginda, dijitallestirilmis ekonominin vergilendirilmesi de kiresel
vergi gindeminde 6ne c¢ikan bir konu olmustur. Tim bu gelismelerden hareketle calismada; 6zellikle
devletlerin ve c¢ok uluslu sirketlerin giindemini olduk¢ca mesgul eden dijital ekonominin nasil
vergilendirilmesi gerektigi konusu Uzerinde durulacaktir. Vergi yetkisi konusunda yasanan karmasa,

OECD’nin hazirlamis oldugu raporlar ve Ulkelerin yapmis oldugu c¢alismalar ile okuyucuya aktarilmaya
cahsilacaktir.
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2. DIJITAL DONUSUM NEDIR?

Dijital donlisiim; egitimden sagliga, sanayiden tarima ve hatta ulastirma, finans ve perakende sektoriine
kadar bircok alanda karsimiza ¢ikan popller bir kavramdir. Gegmiste bir bulus ya da yenilik bulundugunda
cesitli yollarla tiim diinyaya yayilir ve tiim dlkeler (kimisi yavas kimisi hizli) bu gelismelerden yararlanirdi.
Bugiine kadar ki yeniliklerde tiim siire¢ bu sekilde islemis ve dijitallesme siireci de ayni sekilde yol almaya
devam etmistir.

Bugtlin yediden yetmise kag kisinin internette aktif olarak vakit gecirdigi konusu glindemde. Peki kag
kisi? 1 milyon mu? 1 milyar mi? 2018 yili verilerine gore 4.02 milyar internet kullanicisi bulunmaktadir.
Dinya nifusunun 7,53 miyar oldugunu diisiindiGgliimiizde bu rakam diinya niifusunun yarisindan fazlasina
isaret etmektedir. Ayni zamanda 4.02 milyar internet kullanicisinin 3.19 milyari ise sosyal medya
kullanicisidir. Yine diinya nifusunun 5.13 milyar kisisi mobil kullanicidir. Mobil platformlar tizerinden sosyal

medya uygulamalarina/araglarina erisen kisi sayisi ise 2.95 milyardir.

Dinya Nifusu 7.53 mllyar
Mobil Kullanici(5.13 milyar) 100

internet Kullanicisi (4.02 milyar) 108

Sosyal Medya ;
Kullanicisi (3.19 milyar) 100

O Mobille Sosyal
I:”:m Medya (2.95 milyar) -@ =
Kullanicisi

Yukaridaki infografikte gorildUgl lizere internetin gelismesi ve insanlarin gevrimigi aglar yogun

kullanmaya baslamasi, son yirmi yilda tlim is yapis sekillerimizi radikal bir sekilde degistirdi. Satilan Griin ve
servislerden, misteriye ulasim sekillerine ve musterinin karar slreglerine kadar pek ¢ok konuda buyik
degisimler yasandi. Bu degisim kacinilmaz bir sekilde bireylerin de hayatlarinda buytk farkliliklar yaratti.
Profesyonel hayattan gilinliik sosyal hayatimiza, dost ve arkadaslarla sosyallesme seklimize kadar pek ¢ok

konuda belki de ¢ogu insanin beklemedigi bir degisiklik cok kisa stire icerisinde yasandi.
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Dijital cagin tam da igerisinde yer aldigimizin kaniti olan bu veriler sunu géstermektedir ki kullanicilarin
dijital diinya Uzerindeki aktiviteleri sadece onlari degil, icinde yasadigimiz diinyayi da etkilemektedir. Bugiin
kar odakli sirketler, farkli amaglara hizmet eden bir¢ok isletme dijital dinyada yer almak igin
cabalamaktadir. Bankalar, kurumsal firmalar, kobiler, ¢esitli kurumlar ve isletmeler, dort duvar arasinda var
olmanin yeterli olmayacaginin bilincine varmistir. Bu farkindaliga heniliz erisememis isletmelerin ise
glnimiz diinyasinda ¢ok fazla barinamayacagi asikardir.

Global Web Index tarafindan 46 llkede 16-64 yas arasi 575 bin internet kullanicisi ile yapilan anket
sonucunda internette en fazla zaman gegiren Ulkeler belirlenmistir. Arastirma sonucuna goére kiresel
internet kullanicilarin sosyal medyaya giinde 2 saat 23 dakika zaman harcadigi belirlenmistir. Calismada
egilimlerin llkelere gore farkhlik gésterdigi gbzlemlenmistir. Sosyal medya kullaniminda tlkemiz dérdiinci

sirada yer almstir.

ULKELERE GORE INTERNET KULLANIMI

Bir Glinde internette Gegirilen Siire
2019 1lk Ceyrek Rakamlari

Kaynak: Global Web Index

Bu kapsamda son bir tanimlama yapmak gerekirse dijital donlisim, hizla gelisen bilgi ve iletisim
teknolojilerinin sundugu imkanlar ve degisen toplumsal ihtiyaglar dogrultusunda, organizasyonlarin daha
etkin, verimli hizmet vermek ve faydalanici memnuniyeti saglamak Uzere insan, is siregleri ve teknoloji

unsurlarinda gergeklestirdigi bitincil donlisimdr.
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3. DIJITAL DONUSUMUN CERGEVESI

Dijital dontisiim slirecine teknik acidan bakildiginda, yasamimizdaki her seyin sayisallastirilmasi olarak
disunulmektedir. Dijital donlisiime sadece bu anlami yliklemek elbette ki dogru olmayacaktir. Dijital diinya
oncelikle 2000’li yillarin basinda kendini gdstermistir ancak yeterli anlasilirliga ulasamamis ve kendini ispat
edememisti. Istenilen hiz ve biyiklige ulasmasi uzun siirmemistir. Sadece yeteri kadar kullaniciya
erisememesi sebebiyle cok fazla tercih edilmemisti. 2007 yilindan sonra ivme kazanmaya baslayan dijital
diinya, yeteri kadar kullaniciya ulasmisti.

“Facebook” ve “Twitter” gibi sosyal medya platformlari dijital diinyanin biylimesinde biylk bir rol
Ustlenmistir. Buna ragmen kullanici sayisi artip yeterli saylya ulassa bile dijital diinyaya olan glvensizlik,
ilerlemenin 6nlindeki en blylik engel olmustur. Clinki insanlar, e-ticaret platformlarina hala sicak bakmiyor
ve 6deme sistemlerini glvenilir bulmamaktadir. 2018 yilinin sonlarina dogru gelindiginde ise artik her seyin
internet lGzerinden yapilmaya baslanmasi, dijitalin “doniisiim” boyutunun islemeye basladiginin géstergesi
olmustur.

Deloitte’in hazirlamis oldugu ve Tirkiye’de farkl sektorlerde faaliyet gosteren, 6nde gelen 58 sirket Ust
diizey yoneticisinin, sirketlerinin dijital degisimi nasil algiladiklarini, nelere odaklandiklarini ve degisim
slrecini nasil yonettiklerini anlamayi amacglayan “Tirkiye’deki Dijital Degisime CEO Bakisi” adli ¢alismada,
dijital degisim hangi sektorde olursa olsun, Turkiye’deki Gst diizey yoneticiler arasinda farkindaligin yiiksek
oldugu bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dijital degisimde dnemli bilesenlerden olan dijital kanallarda
elde edilen ciro, dijital strateji, dijital olgunluk diizeyi ve dijital yatirnmlar dikkate alindiginda, 6niimuzdeki
donem igin Tiirkiye ekonomisini ve Tiirk is diinyasini heyecan verici gelismelerin bekledigi agiktir.

DiJiTAL DEGiSiM GOSTERGELERI

----- e 90—
Dijital Kanallardan Net Dijital Dijital Degisime Liderli Olgunluk Dijital Yatinm
Gelen Ciro Yiizdesi Strateji Eden C Seviye Diizeyi Yiizdesi

Yonetici Varligi Giis %7
%11 %66 %38 A s %27
Olgun %34

Kaynak: Deloitte.com
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Bu calismaya gore;

Dijital Kanallardan Gelen Ciro Yiizdesi, sirketlerin cirolarinin ylizde kacinin e-ticaret, mobil
uygulamalar vb. dijital kanallardan geldigine iliskin gbstergedir. Bankalar icin mevduat ve kredilerin
dijital kanallardaki yiizdesini ifade etmektedir. Katilimcilar igin ciro ylzdesi ortalamasi %11 olarak
ortaya ¢cikmaktadir.

Net Dijital Strateji, dijital stratejinin net ve anlasilir olmasina iliskin gostergedir. Katimcilarin %66'si
“dijital stratejinin net ve anlasilir olmasi” ifadesine kesinlikle katildiklarini/katildiklarini belirtmistir.
Dijital Degisime Liderlik Eden C Seviye Yénetici Varhigi, CDO tanimina uyan bir yonetici profilinin
bulunmasina iliskin gostergedir. Katilimcilarin %38’i bu tanima uygun bir yoénetici oldugunu
belirtmistir.

Olgunluk Diizeyi, dijital olgunluk seviyesi algisina iliskin gostergedir. C seviye yoneticilerin kendi
sirketlerini dijital teknoloji ve yetkinliklerle degisimini tamamlamis ideal organizasyona kiyasla 1-10
skalasinda nerede gordiikleri soruldugunda %7’si kendisini giris seviyesinde (1-3), %59’u kendisini
gelisen seviyede (4-6), %34’ ise kendisini olgun seviyede (7-10) degerlendirmistir.

Dijital Yatirim Yiizdesi, sirketlerin yatirimlarinin ylizde kaginin dijitale yapildigina iliskin gbstergedir.

Katiimcilarin dijitale yaptiklari yatirimlar ortalamada %27 seviyesindedir.

Dijital donisiime baslayan kurumlar; planlama asamasi, test asamasi, uygulama asamasi, raporlama ve

degerlendirme asamasi gibi stireclerden gecmektedir. Buradan hareketle Fujitsu 2017 yilinda 16 llkede

blyuk, kiciuk ve orta olcekli kuruluslara yapay zeka, nesnelerin interneti ve diger ileri teknolojiler

konularinda Kiiresel Dijital Donlisiim Anketi diizenlemistir. Ankete gore;

Ureticilerin %47’si dijital déniisiim siireclerini uygulamaya baslamis oldugunu belirtmistir.
Arastirma sonuglarina gore uretim sektériindeki kurumlarin %10’unun dijital donlisiimiin planlama
slrecinde oldugu belirtilmistir.

Uretim sektoriinde dijital déniisiim macerasina baslayan kurumlarin %16’si test asamasindadir.
Dijitallesme sireglerine baslayan Uretici firmalarin %36’si ise uyarlama sirecindedir.

Dijital donusiim g¢alismalarina baslayan kurumlarin %38’i ise olumlu geri donilis almaya baslamistir.

Arastirma sonucunda ortaya ¢ikan bulgulara baktigimizda;

1.

Dijital donlisimin oncelikleri arasinda motive edici faktorlerin sektorler arasinda farklilik gosterdigi
bilgisine ulasiimistir.

Finans sektord, dijital donlsiim konusunda 6nci bir rol Gstlenmistir.

Finansal hizmet veren sirketler ve perakende sirketlerinde dijital donlisim projelerinin yaklasik
%30’u basarili sonuglar alirken; tagimacilikta %25, imalatta %21 ve saglk hizmetlerinde %14 basari
kaydedildigi belirtilmistir.

Dijital dontstiim projelerinden elde edilen sonuglarin basarisini; liderlik, insanlar, ¢eviklik, kurumsal

entegrasyon, ekosistem ve verinin dnemi belirlemistir.
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“Degisim zamanlarinda en bliyiik tehlike diiniin mantigiyla hareket etmektir.”

Peter Drucker

4. DiJITAL EKONOMININ VERGILENDIRILMESi

Cagimizda elektronik ticaretin 6nemi ve hizi her gecen giin artmaktadir. Artan hiz ve talebe bagl olarak
degisen is modelleri lkelerin mali glindemlerini sikca mesgul etmektedir. Dijital ekonominin
faaliyetlerinden yaratilan gelirin kavranmasinda yasanan giglikler mali idarelerin ortak sorunu olmustur.

Dijital ekonomi kavramini ilk kez 1995 yilinda yayinlanan “Dijital Ekonomi: Bilisim Agina Dayali Zeka
Caginda Umut ve Tehlike” adli kitabinda kullanan Don Tapscott; eski ekonomide bilginin fiziksel (nakit,
cekler, faturalar, makbuzlar, raporlar, yliz ylize toplantilar, analog telefon konusmalari veya radyo ve
televizyon yayinlari, haritalar, fotograflar vb.) yollarla iletildigini, yeni ekonomide ise bilginin dijitallestigini
ve 1sik hiziyla yayildigini belirtmistir.

Dijital ekonomi, dijital ¢agin bilgi aktarimi yaparken kullandigi yolu ve hizi degistirmistir. Degisen is
modelleri, firmalarin dijital ortamda Ulke sinirlarini asan faaliyetlerinin nasil vergilendirilecegine iliskin
sorunu ortaya cikarmistir. Tim bunlardan hareketle bazi sorular glindeme gelmektedir:

! Dijital ekonominin vergilendirilmesi mevcut vergisel diizenlemeler gercevesinde mimkin madar?

! Dijital ekonominin vergilemesi icin ayri bir mevzuata ihtiyac var midir?

! Ulkelerin bu alanda ya da bireysel olarak alacaklari aksiyonlarin uluslararasi ekonomideki olasi

etkileri neler olacak?

Dijital ekonominin vergilendirilmesi sorunsalinin temelinde “igyeri” terimi bulunmaktadir. OECD Model
Vergi Anlasmasi madde 5’e gore isyeri tanimi tesebbiisiin isinin tamamen veya kismen yurttildagu ise
iliskin sabit yer olarak tanimlanmaktadir. Bu tanimlamadan hareketle c¢ifte vergilendirmeyi 6nleme
anlasmalarinda isyeri olusumuna iliskin fiziki ve sabit mevcudiyetin aranmasi hususu, dijital ekonominin
vergilendirilmesinde en 6nemli yasal engeli olusturmaktadir.

Uluslararasi sirketler, lilkelerin yerel vergisel diizenlemelerindeki farkhhklari kullanarak birgok avantaj
elde etmektedir. 2015 yilinda yayinlanan BEPS-Base Erosion and Profit Shifting (Matrah Asindirma ve Kar
Aktarimi Eylem Plani), vergisel avantajlari azaltmak ve firmalarin kazancini olusturan ekonomik
faaliyetlerinin ylritalduga ve degerin olusturuldugu yerde vergilendirilmesini saglama amaci kapsaminda
yayinlanmistir. Hazirlanan eylem planini:

e Genel olarak daimf is yeri kavraminin dijital ekonomiye uyumlu olacak sekilde degistiriimesi,

e Transfer fiyatlandirmasi rehberinde ilgili glincellemelerin yapilmasi,

e Kontrol edilen yabanci kurum kazancinin dijital ekonominin vergilendiriimesindeki sorunlar

kapsaminda gerekli degisikliklerin yapilmasini icermektedir.
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Yukarida s6zinu ettigimiz eylem planin Dijital Ekonominin Vergi Sorunlariyla Miicadele bélimiinde
Ulkelere yapilmasi tavsiye edilen secenekler sunulmustur. Bunlar:
e Baglantiilkesine gére 6nemli ekonomik varlik bulunmasi durumunda dijital daimf isyeri kapsaminda
vergilendirme yapmak,
e Belirli dijital islemler izerinden stopaj uygulamasi,

e Dengeleme vergisi uygulamasidir.

18 Mart 2017’de yapilan G20 Maliye Bakanlari toplantisinda, OECD’nin, dijitallesmenin vergilendirilmesi
Uzerine bir rapor hazirlamasi kararlastirilmistir. Bu karar tizerine, OECD tarafindan 16 Mart 2018’de “Gegici
Rapor: Dijitallesmeden Kaynaklanan Vergilendirme Sorunlari” raporu yayinlanmistir. 110°dan fazla OECD
Gye Ulkenin goris birligine vardigl rapor, 2019’da gtlincellenerek ve 2020’de nihai rapor halini alacaktir.
Raporda dikkat ceken hususlar:

Ulkeler arasinda goriis farkhliklari olmustur. 113 lye arasindaki goriis farkligi 3 gruba ayrilabilir:

1. Grup: Veri ve kullanici katilimina dayanmanin, karlarin vergilendirildigi yer ile degerin olustugu yer
arasinda bir uyumsuzlugun ortaya cikaracagini disinmektedir.

2. Grup: Ekonominin siiregelen dijital degisimin kiiresellesme ile egilim gosterdigini ve sirket karlari igin
mevcut uluslararasi vergilendirme sisteminin etkinliginin zorlugunu temsil ettiklerini ve dolayisiyla
dijitallesmis is modeli ile 6zellikli bir durumun olmadigini disinmektedir.

3. Grup: Mevcut vergilendirme sisteminin yeterli oldugu ve uluslararasi vergilendirme kurallarinin
herhangi 6nemli bir reforma ihtiyag duymadigini, Matrah Asindirma ve Kar Aktarimi Eylem Planlarinin gifte
vergilendirmeye girmeyen sorunlara ¢oziim olusturdugunu, ancak etkilerinin tam olarak o6lclilmesi icin
heniiz erken oldugu fikrini savunmuslardir.

Genel goris birligine gore ¢6ziim zaman alacak ancak dijitallesmeden kaynakl veri sorunlarina yonelik
acil olarak harekete gegmek icin de bazi pliriizlerin giderilmesi gerekmektedir. Diger yandan gegici ¢cozlimler
icin Ulkeler arasinda uygulanacak bir ¢6zim bulunmamaktadir. Gegici ¢dziimlere karsi olan Ulkeler, kisa
sireli 6nlemlerin yatirimlar, teknolojik gelisme ve blylime (izerinde negatif etkisinin olmasi, fazla
vergilendirme olasiliginin tretim Gzerinde bozucu etkide bulunmasi tiketiciler ve isletmeler lizerinde risk
ve olumsuzluklar gibi sorunlari barindirdigini disinmektedir.

21 Mart 2018 tarihinde Avrupa Birligi Parlamentosuna ve Konseyine dijital daimf isyeriile ilgili direktifler
Avrupa Birligi Komisyonu tarafindan gonderilmistir. Buna gore; dijital ekonomiden dogan zorluklarla
miicadelede dijital ekonomide isletme degerinin nerede olustugu, mevcut degerin vergilendirme
maksadiyla nereye atfedilmesi gerektiginin belirlenmesi icin yeni uluslararasi kurallara ihtiya¢ oldugu
belirtilmistir. Bir tlkede faaliyet gésteren dijital isletme icin saglikl bir vergisel bag tanimlamasi yapabilmek
icin;

1. Dijital servis saglayicisinin geliri,

2. Kullanici sayisl,

3. Dijital servis icin isletme s6zlesmesinin sayisi, baz alinmaldir.

Ekonomik Arastirmalar ve Proje Miidiirligii
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AB lyesi bir Gilkede asagidaki kriterlerin bir veya birden fazlasi varsa orada dijital daim? isyeri vardir
demektir:
! Bir vergilendirme doneminde, Uye bir Ulkedeki kullanicilara saglanan gelirin 7.000.000 Avroyu
gegmesi,

[

Bir vergilendirme doneminde, lye bir Ulkedeki dijital servis kullanicilarinin sayisinin 100.000

gegmesi,

[

Bir vergilendirme déneminde, lye bir Ulkedeki dijital satis icin isletme s6zlesmesi sayisinin 3.000'i
gegcmesi,

Bu kapsamda bir mali yil icinde, diinya genelinde geliri 750 milyon Avroyu asan yil icinde AB’de geliri 50
milyon Avroyu asan firmalar Dijital Hizmet Vergisinin mukellefi olacaktir. Bu kriterlere uymayan isletmeler
ise s6z konusu dijital hizmet vergisinin mikellefi olmayacaktir. Dijital hizmet vergisinin orani %3’tir. Dijital
Hizmet Vergisi mikellefi her bir aylik vergilendirme dénemi icin vergilendirme déneminin son 30 glini
icinde beyannameyi vermek ve 6demek zorundadir. Taslak direktifin, 1 Ocak 2020’den sonra uygulanmasi
gerektigi belirtilmistir.

Taslak direktife gore;

! 750 milyon Avro } Dijital Hizmet Vergisi icin konulan bu siniri asan yaklasik 120-150

! 50 milyon Avro

sirketin bu kapsamda mukellef olacagi tahmin edilmektedir.

ingiltere, Fransa, ispanya, Portekiz, italya ve Macaristan, AB Komisyonu’nun taslak direktiflerini
desteklerken; irlanda, Belgika, Hollanda ve Yunanistan ise karsi ¢cikmaktadir. isveg, Avusturya, Almanya ve
Finlandiya taslak direktiflere karsi kararsiz bir tutum sergilemektedir.

Kisaca 6zetlemek gerekirse;

e OECD ve G20 iilkeleri tarafindan yirutilen ¢alismalarda dijital ekonominin temelde KDV gibi dolayli
vergiler yoluyla vergilendiriimesi énerilmektedir. (Tiketicinin Bulundugu Ulkede Vergilendirme
ilkesi uygulanmasi kabul gérmektedir.)

e Kurumlar Vergisi bakimindan ileri siiriilen ¢6ziim 6nerisi, Baglanti (Nexus) ilkesi'ne dayali olarak
onemli diizeyde dijital ekonomik faaliyetlerin bulunmasi durumunda daimi isyeri kapsaminda
vergilendirme 6nerilmistir.

e Vergilendirmede bazi dijital islemlerin stopaj yoluyla vergilendirilmesi dile getirilmistir.

e Son olarak da dengeleme vergisi yoluyla vergilendirme 6nerisi bulunmaktadir.

Uluslararasi gelismeler goz 6niinde bulunduruldugunda tim dlkelerin Ustiinde uzlastigl bir ¢6ziime
heniz ulasilamamistir. Bu sebeple llkeler kendi diizenlemelerine tek tarafli olarak i¢c mevzuatlarinda yer
vermeye baslamislardir. Bu durum hi¢ olmazsa Ulkelerin kendi mevzuatlariyla duruma miidahale ettigini
gosterse de diger yandan sektordeki tiim firmalar igin belirsizlikleri arttirma riskini barindirmaktadir.

Cok uluslu teknoloji sirketlerinin 6zellikle son yillarda elde ettikleri gelirler ve piyasa degerleriyle birgok
Ulkenin ekonomik biyikligini geride birakmislardir. 2018 yilinda 136,2 milyar dolar gelirin %85,3’Un{

reklam gelirlerinden elde eden Google, 2019 yilinin ilk 9 ayinda 97,2 milyar dolarlik reklam geliri saglamistir.
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Facebook ise 2018 yilinda 55 milyar dolarlik reklam geliri elde etmistir. 2019 yilinin ilk 9 ayinda ise
Facebook’un saglamis oldugu reklam geliri 48,9 milyar dolara ulasmistir.

Blyuk Teknoloji Sirketleri olarak da anilan “Bigtech”ler, iriin reklamlarini hedef kitlelere hizli ve etkin
sekilde ulastirmalari sayesinde tim firmalarin Grlinlerini pazarlamalariicin vazgecilmez alan haline gelmistir.
Gelismis Ulkeler sirketlerin reklam gelirlerini kayit altina alabilmek igin vergi kayiplarini 6nlemek igin gesitli
calismalar yiritmektedirler. Ornegin, Fransa gectigimiz temmuz ayinda dijital pazarda reklam hizmeti veren
kurumlardan vergi alinmasiyla ilgili calismalarini baslatmistir. Diger yandan Birlesik Krallik 6nimuizdeki
Nisan ayinda dijital hizmet vergisiyle ilgili calismalarini yirtrlige koyacaklarini duyurmustur.

Ulkemiz 7193 sayili kanun ile ilgili dnemli diizenlemeye gitmistir. Once yasalasan ancak Cumhurbaskani
tarafindan yeniden goérisiiimek tizere Meclise geri gonderilen kanun teklifi nihayet 7194 sayili Kanun olarak
yasalasmistir. Dijital Hizmet Vergisi ile Bazi Kanunlarda ve 375 sayill Kanun Hikmiinde Kararnamede
Degisiklik Yapilmasi Hakkinda Kanununun 39 maddesi vergi diizenlemeleriyle ilgilidir. Torba Kanun ile Dijital
Hizmet Vergisi, Konaklama Vergisi ve Degerli Konut Vergileri ihdas edilmistir. Bu diizenlemelerden dijital
vergiyle alakali olan kisim, dijital ortamda reklam geliri elde eden firmalar lzerinden alinacak olan %7,5
oranindaki vergidir. Ayrica Gelir Vergisi Kanunu’na 500.000 TL’den fazla geliri olanlar icin %40 vergi dilimi
de eklenmistir.
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5. SONUC

Yeni dijital dlinya, bilgi ve iletisim teknolojilerinin artmasi, dijital déntsiimiin tetikleyicileri olmustur.
Dijital dontisim, dijital ekonomi ile dijital olmayan ekonominin birbirleriyle olan iliskisini arttirmistir.
Dijitallesme ile birlikte rekabetin belirgin hale gelmesi, fiyatlarin seffaflasmasi, glicin muisterinin eline
gecmesi gibi durumlar sirketleri dijital donlisiim slrecine girmek zorunda birakmistir.

Bu gelismeler i1s1ginda glinimizde uluslararasi firmalar fiziki ve sabit bir isyerine gerek duymadan ulke
sinirlarina bagh kalmadan dijital ortamda faaliyet gostermektedir. Fakat dijital ekonominin vergilendirilmesi
sorunsall da tam bu noktada bas gostermektedir. OECD Model Vergi Anlasmasi’nin 5. maddesinde isyeri
tanimi bir tesebbsiin isinin tamamen veya kismen yiriitildiGgi ise iliskin sabit yer olarak tanimlanmaktadir.
Bu husus dijital ekonominin vergilendirilmesinde dnemli bir engel olusturmaktadir. Yani dijital ortamda elde
edilen kazancin elde edildigi yerde vergilendiriimemesine yol agmaktadir.

Uluslararasi vergilendirme kurallari ¢ercevesinde karin, fiziksel varligin bulundugu vyerde
vergilendirilmesi ilkesine dayanmasi, fiziksel mevcudiyeti olmayip dijital ortamda faaliyet gostererek kazang
elde eden dijital girisimlerin vergilendiriimesinde yetersiz kalmaktadir. Vergilendirmenin adil bir sekilde
yapilabilmesi icin uluslararasi vergilendirme kurallarinin ve ic mevzuat hiikiimlerinin yeni ekonomik
gelismeler kapsaminda diizenlenerek uygun hale getirilmesi gerekmektedir. Clinki higbir tlke ¢6zimi tam
anlamiyla ve tek basina saglayamamaktadir. Her ne kadar (lkeler kendi ic mevzuatlarinda konuyla ilgili
diizenlemeler yapmak i¢in cabalamaktaysa da dijital ekonominin adil ve seffaf bir sekilde (degerin olustugu
yer ve kar paylasimi ilkesi) vergilendirilmesi uluslararasi bir is birligini zorunlu kilmaktadir.
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6. KAYNAKCA

=  https://www.internethaber.com/turkiye-internette-vakit-gecirmede-dunya-dorduncusu-
2043106h.htm

=  https://www.digitatek.com/dijital-donusum-nedir-ne-degildir-blog

= http://tr.fujitsu-news.com/2018/07/18/fujitsu-dijital-donusum-arastirmasi-ve-gelecege-yakin-
bakis/

= https://www.gib.gov.tr/sites/default/files/fileadmin/user_upload/Mevzuat Dislliskiler/OECD Mo
del Yorum Kitabi 2014.pdf

=  https://www.dunya.com/dunya/oecdnin-2020de-dijital-vergi-konusunda-anlasmasini-bekliyoruz-
haberi-445455

= https://www.finansgundem.com/yazarlar/vergi-kanunlarinda-duzenlemeler-yapan-7194-savyili-

kanun-yururluge-girmistir-yazisi/1456157
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