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1. GiRiS

Medeniyetlerin tarihlerinde 6nemli bir yer tutan kentler, streg igerisinde konjonkttrel
etkilerle slirekli degisime ve donisime ugramistir. Kiresellesme olgusu ve teknolojide
meydana gelen gelismeler, kentlerin duragan yapisini farklilastirarak kentleri birbirleriyle
rekabet eden, gelisen, degisen ve farklilasan bir kimlige blriimeye baslamistir.

20. ylzyil ile birlikte yalnizca firmalarin degil, kentlerin de rekabeti, degisimi zorunlu
hale gelmistir. Gelisimin ve degisimin hizla gergeklestigi bir diinyada, kentler tipki isletmeler
gibi Ulkeler icin 6nemli birer rekabet alani haline gelmistir. Rakiplerinden farkli olma
gayretiyle rekabet sirecine katilan kentler dogal ve beseri yapilar, tarihi ve kiiltirel
cesitlilikleri, kendilerine has aktiviteleriyle bu siireci 6nde gotiirme cabasiyla hareket
etmektedir. Kendilerini iyi tanitabilen kentlerin, &éncelikle bdlgenin ardindan (lkelerin
ekonomik ve toplumsal kalkinmalarina katkisi biiytk olacaktir.

Kiresel bazda etkin olan dinya kentleri; inisiyatif kullanabilmekte, etkin politikalar
Uretmekte, kendini iyi tanitarak ©6n plana c¢ikmakta ve kalkinmanin nimetlerinden
faydalanmaktadir. Kentsel boyutta yaratilan bu rekabet ortami farkl olmayi ve markalasmayi
koriklemektedir. Bu yolla kentin farkhliklarini pazarlamak, akilda kalarak rekabet avantaji
saglamak kentlerin en 6nemli hedeflerinden olmustur. Diger yandan sehirler; daha fazla
satilabilir olmak, sehre gelen ziyaretci sayisini arttirmak, yatirim isteklerini tesvik etmek,
kaynaklarini daha etkin kullanmak, yasanabilir alanlar yaratmak ve birer cazibe merkezi
haline donlsebilmek amaciyla pazarlamayr da kullanmaktadir. Bu baglamda kent
markalasmasi; devlet, 6zel sektor, sivil toplum oOrgitleri ve kent sakinleri gibi farkl

gruplardan aktorlerin aktif katiimiyla gerceklestirilebilecek bir stregtir.
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2. MARKA VE KENT MARKALASMASI NEDIR?

200 yil 6nce Josiah Wedgwood’un Urettigi porselenlere kendi adini koymasiyla marka
kavrami kendine bir yer edinmistir. Daha sonra ingiliz soylularinin bu Uriinlere ragbet
gostermeleri, markalasmanin 6nlnG  agmistir.  Bu anlamda marka, uridnd diger
benzerlerinden ayiracak ve satisini saglayacak bir tanitim aracidir. Her tirli so6zcik, sekil,
sayl, harf, sunus sekli markayi olusturmaktadir.

Medeniyetlerin sekillendirdigi yasam alani olarak kentler, klresellesme olgusuyla
birlikte kaginilmaz bir degisim silirecinin icine girmektedir. Bu degisim surecinde varliklarini
surdirebilmek ve markalasarak farkli yonlerini pazarlama ihtiyaci duyan kentler igin
markalagsma ¢ok aktorli ve zorlu bir sireci ihtiva etmektedir. Bu bakimdan kent
markalasmasi, belli bir amag dahilinde bir kent ile ilgili tim bilgilerin sembolik olarak
bicimlendirmesidir. Kent markalasmasi kavrami kentin rekabet glicli, mekansal kalitesi,
tarihi, yasam bicimi, kaltiri hakkinda 6nemli bilgiler veren bir kavramdir ve kent
markalagmasi Uriin ve hizmet markalasmasina nazaran daha komplike bir yapiyi
anlatmaktadir. Buradan hareketle kent markalasmasi;

e Uriin veya hizmetlere ait markalagsma stratejilerinin kentler icin uygulanmasi amaciyla
hareket etmek,

e Kente ve kentliye dair her tlrli ciktiya deger katarak insanlarin zihninde olumlu bir
algi olusmasini saglamak,

e Mevcut ya da potansiyel misafirler/musteriler icin ¢cekim merkezi haline gelmek

iddiasini gergeklestirmektir.

3. MARKA OLUSUMU VE KENTIN MARKALASMASI SURECI

Kentler icin markalasma, kiiresel bir gereklilik olarak artik yerel yonetimlerin
glindemlerinin Gst siralarina yerlesmistir. Dinyanin her tarafinda markalasmaya uygun
konumda olan bilyukli kiictkli kentler benzer blyuklik ve nitelikteki kentlerle her alanda
daha iyi rekabet edebilmek ve her seyden dnemlisi, kent sakinlerinin refahini ve mutlulugunu
arttirmak amaciyla markalasma sireclerini baslatmaktadir.

Cagdas kiresellesmis bir ekonomide, sehirler buylk bir rekabet icindedir ve
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yatirnmcilar, isletmeler turistleri ¢ekmek ve vatandas memnuniyetini arttirmak igin
calismaktadir. Marka kent olmak igin dncelikle kentin disa agilmasi gerekmektedir. Yabanci
yatirnmcilari, ahcilari ve turistleri strekli artan bir ivme ile sehre ¢ekebilmek gerekmektedir.
Bunu, yani marka kent olmayi basarabilmek icin 4 adim dngortlmektedir:

1. Kent merak ettirilmelidir; ilgi cekici bir 6zellik sayesinde kent siirekli glindeme
getirilmelidir. Medyada goriintrlik ve fisiltidan etkin ve yogun bir sekilde
yararlanilmahdir. Medyada gorinirliik: Basinda, televizyonda ve internette
sehrinizden ¢esitli vesileler ile bahsedilmelidir.

2. Kente gelenlere misafirperver davraniimalidir, sehre gelenlere kendi kiltirimuzu
dayatmamali, onlarin kiltirlerine goére hizmet Uretilmelidir. Kent yabancilarin da
kullanabilecegi sekilde yapilandiriimalidir. Hemsehriler yabanci konuk agirlamak igin
motive edilmeli ve egitilmelidir.

3. Kentte sanayi ve ticaret kolaylastirimal ve kiimelenmelidir; Sanayi ve hizmet
sektorleri kategorik olarak konumlandirilmalidir. Yatirrm ve ticaret burokrasisi
azaltilmalidir. Fuar ve kongrelere &nem verilmelidir. is diinyasina rehberlik edecek
ajanslar kurulmahdir.

4. Keyifle yasanilacak bir kent ortami yaratimalidir; Kenti glzellestirmeye, kentsel
donidsimi tamamlamaya calisiimahidir. Ama bu faaliyet kenti markalastirmak icin en
one koyulmamalidir. Sehrin gelisim planlarini tamamlamak, kentsel dénisimiini
saglamak, marka kent olmak icin yeter sart degildir. Kentsel eksikliklere ragmen
“marka kent” olunabilir.

Bir kentin markalasmasi, o kent icin bircok firsati beraberinde getirecektir. Kentin
markalasmasi ile birlikte; artan bir talep, kentin ekonomik iyilesmesini ve gelismesini
saglayacaktir. Bir diger acidan distundigimiuzde ise; kent markalasmasi ile birlikte o kentte
yasayan halk bircok avantaj elde edecektir. Kentin marka degerinin getirdigi avantajlari
kullanan ve bu avantajlardan yararlanan halk da; ekonomik, sosyal ve kdltirel acidan bir

gelisim sergileyecektir. Kentlilik bilinci agisindan markalasma ¢ok énemlidir.
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Sekil 1: Marka Kentin Unsurlari
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*Marka kent, cok daha fazla birleseni biinyesinde barindirmaktadir. Bu sablon bir akilli kentte olmasi

gereken temel yapilanmayi gostermesi bakimindan 6nemlidir.

Kentleri farkh kilan onlari cazibe merkezi haline getiren sey, her kentin ruhunu
olusturan ozelliklerdir. Prag’in kiltirel, Safranbolu’nun mekansal, Trabzon’un folklorik,

Hatay’in dinsel mistik 6zellikleri markalasmaya yol agmaktadir.

3.1. Kisaca Marka Kimligi ve Marka imaji Kavramlari
Marka kimligi, tiketicilerin markaya yonelik algilarini olusturan kelimelerin, imajlarin,

fikirlerin ve ¢agrisimlarin yapilanmasidir. Marka kimligi markanin anlamidir ve markaya ait
kiiltirel, sosyal tim yonleri kapsar. Marka bir ad olmaktan ¢ok (riin icin bir kimlik ve kisiligin
ifadesidir. Tiiketicinin algisiyla sekillenerek bir kaliba giren, Uriin tercihlerinde tliketiciler icin
rehber vasfini tasityan bir varliktir. Kisaca, eger ki marka kimligi tiketiciye dogru bir sekilde
iletilebilirse; tlketici markanin karsiladigi ihtiyaglari daha iyi anlar ve algilar. Ayni zamanda
marka diger rakiplerinden de bir adim dnde olmus olur.

Marka imaji, tlketicilerin mantiksal ve duygusal olarak yaptiklari yorumlarla

bicimlenen, genis anlamda 6znel ve algisal bir olgu olarak 6zetlenebilir. Marka imajini;

Ekonomik Arastirmalar ve Proje Miidurlugii 6
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tutundurma, iletisim, Urin ve rakiplerin degerlendirmeleri gibi faktorlerin birlesiminden
olusan, 6zetlenmis bir kavram olarak gormek mimkindir. Kisaca marka imaji, insanlarin
marka ile ilgili algilamalari, yorumlari ve marka ile ilgili pazarlama aktivitelerinin sonucu

olarak tlketicilerin kafalarinda olustugu izlenim oldugu sdylenebilir. Misterinin zihninde iz

birakacak ve trinin kimligi ile zihinde bir bag kurabilecek sistemdir.

Tablo 1: Kent imaji Olusumuna Etki Eden Unsurlar

Dogal Kaynaklar

Hava (sicaklik, yagis miktari, nem orani, glinesli saatler), Plajlar (deniz suyu kalitesi,
kumlu ve kayalik sahilleri, plajlarin uzunlugu, plajlardaki kalabalik), Kirsal alanlarin
zenginligi (korunan doga rezervleri, goller, daglar, ¢oller vb.), Bitki ve hayvan gesitliligi ve
benzersizligi.

Genel Altyapi

Turizm Altyapisi

Eglence Yerleri

Kaltir, Tarih ve
Sanat
Siyasi ve Ekonomik
Faktorler

Dogal Cevre
Sosyal Cevre

Kentin Atmosferi

Gelismis ve kaliteli yollar, havaalanlari ve limanlar, Ozel ve toplu tasima olanaklari, Saglik
hizmetlerinin gelisimi, Telekomiinikasyon hizmetlerinin gelisimi, Ticari altyapilarin
gelisimi, Modern binalarin yayginlagsmasi

Otel ve benzeri konaklama yerleri (yatak sayisi, kategoriler, kalite), Restoranlar (sayisi,
kategorisi, kalitesi), Bar, diskotek ve kullpleri, Destinasyonlara ulasim kolayligi,
Destinasyonlara yonelik geziler, Turizm merkezleri, Turistik bilgi aglar

Tema parklari, eglence ve spor aktiviteleri (golf, balikgilik, avcilik, kayak, dalgiglik vb.), Su
parklari, hayvanat bahgeleri, macera aktiviteleri, alisveris.

Mdzeler, tarihi binalar, anitlar vb., Festival, konser vb., El sanatlari, Gastronomi, Folklor,
Din / inang, Yasam tarzlari.

Siyasi istikrar, Siyasi egilimler, Ekonomik kalkinma, Glvenlik (sug orani, terér saldirilari),
Fiyatlar.

Manzara glzelligi, Kent ve ilgelerin gekiciligi, Temizlik, Kalabalik niifus, Hava ve gurulti
kirliligi, Trafik sikisiklig1.

Yerel halkin misafirperverligi ve dostlugu, Ayrimcilik ve yoksulluk, Yasam kalitesi, Dil
engeli.

Liiks, Moda, Unlii yerler, Aile icin yerler, Egzotik, Mistik, Dinlendirici, Stresli, Eglenceli-
keyifli, Hos, Sikici, Cekici veya ilging.

Kaynak: Beerli ve Martin

4. DUNYADA MARKALASAN KENTLER

Dinyadaki her varhgin marka degeri oldugu gibi, Ulkelerin de marka degerlerinin

oldugu bir gergektir ve bu gercekligin farkinda olan bircok llke glinimiizde markalasmaya bir

hayli 6nem vermektedir.

Ulkelerin markalasmasi iki sekilde ele alinabilir:

1. Cok sayida saygin marka yaratmak suretiyle uluslararasi alanda bilinirlik seviyesini

arttirarak ilgi ve merak uyandirmak,

2. Merkezi politikanin geregi olarak topyek(n mispet bir marka kimligi ve olumlu bir

Ekonomik Arastirmalar ve Proje Midiirligi 7
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marka imaji olusturmak amaciyla markalasma stratejileri izlemektir.

Suphesiz her ulke tarihi ve turistik glzellikleri ve degerleri olan zenginliklere sahiptir.
Bu (lkeler zenginliklerini pazarlama noktasinda bazi avantajlari kendi blnyesinde
barindirmaktadir ve diger Ulkelerle kiyaslandiginda ¢ok daha fazla ilgi ¢ekici bir konumda yer
almaktadir. Bu noktada dezavantajli durumdaki Ulkenin farki, ancak marka vyoluyla
musterilere / misafirlere anlatilabilir. Kaldi ki, markalasma calismalari sadece dezavantajl
oldugu soylenilen Ulkelerce degil, avantaj sahibi (lkelerce de 6nemsenmektedir. Cilnki
rekabet ortaminda elde edilen seviyeyi korumak ekonomik agidan hayati 6nem tasimaktadir.

Tablo 2: Bazi Avrupa Ulkelerinin ilk Hatirlanan imaj Unsurlar

ULKE CAGRISIM YAPAN iLK BES iMAJ UNSURU

BELCIKA Briiksel, Cikolatalar, Tenten, Bira, Avrupa’nin Baskenti
DANIMARKA Vikingler, Hans Christian Andersen, Kopenhag, Lego, Futbol
ALMANYA Bira, Berlin, Otoyollar, Goethe, Ciddiyet
YUNANISTAN Adalar, Parthenon, Onassis, Socrates, Moussaka
ISPANYA Barcelona, Boga Gliresi, Paella, Sanat, Juan Carlos
FRANSA Paris, Sarap, Gerard Depardieu, Yemek, Moda
iRLANDA Yesil, irlanda Bari, James Joyce, Celtic Tasarimi, U2
iTALYA Roma, Makarna, Sanat, Ayakkabi, Pavarotti
HOLLANDA Van Gogh, Lale, Uyusturucu, Amsterdam, Diizliik (Ova)
AVUSTURYA Viyana, Klimt, Sissi, Kayakgilik, Mozart
PORTEKIZ Porto Sarabi, Barcelos Horozu, Lizbon, Kdsifler, Algarve
FINLANDIYA Lapland, Noel Baba, Ormanlar, Saunalar, Telekomiinikasyon
BIRLESIK KRALLIK Shakespeare, Londra, BBC, Kraliyet, Beatles

Kaynak: Kotler vd.

Gunlmuzde bazi bliylk sehirler Glkelerden ¢ok daha poplilerdir. Buna 6rnek: Venedik,
Floransa, Roma gibi sehirler italya’dan; Viyana Avusturya’dan, Kazablanka Fas’tan daha
Unlidir. Kuresellesme ve metropollesmeyi en iyi yansitan kentler New York, Londra, Tokyo
kentleridir. Bir alt kademede Frankfurt, Zirih, Amsterdam, Chicago, Los Angeles, Sidney,

Hong Kong stratejik kentler olarak tanimlanmistir. Ayrica gelismekte olan Ulke kentlerinden,

Ekonomik Arastirmalar ve Proje Midiirligi 8
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Sao Paula ve Mexico is ve finans merkezi olarak stratejik kentler arasinda bulunmaktadir.
Yine benzer bir sekilde Paris, Prag, Barselona, Sydney, Moskova gibi kentler tasidiklari farkh
ozellikleriyle markalagsmislardir. Sadece Paris yilda 20 milyonun (zerinde turist
agirlamaktadir. Dikildiginde tim Fransiz aydinlarin begenmeyerek karsi ¢iktigi ve sékiilmesi
icin kampanya baslattigi “Eyfel Kulesi” nin, Paris’in turist cekmesinde 6nemli bir katkisi
vardir. Roma tarihi ve dinsel yapilari, Misir piramitleri, Las Vegas kumarhaneleri ile
taninmaktadir. Tarih boyunca bin bir gece masallarindaki gizemli kent olan Bagdat, simdi ise
savasin ve yikimin kentidir. 1980’lere kadar ¢ok fazla bilinmeyen Dubai simdi, yapay ada

oteliyle, gosterisli gokdelenleriyle, blyik AVM’leri ile liksiin merkezidir.

5. KENT MARKALASMASI YOLUNDA KONYA

Kent markalasmasi, geleneksel pazarlamadaki Griin ya da hizmet pazarlamasinin
kentlere uyarlanmasi anlamina gelmektedir. Bu anlamda kent markalasmasi bir yerin yatirim,
ihracat, turizm, egitim, kaltlr, spor, aktiviteler icin insanlara cazip gelmesi gibi unsurlari
blinyesinde barindirmaktadir. Bir yerin rakipleri arasinda varligini gosterebilmesi, hedef
kitlenin zihninde rakiplerinden daha Ustlin 6zelliklere sahip olarak yer edinmesi igin o yerin
esi olmayan bir marka ile kendini fark ettirmesi gerekmektedir.

Kaltir ve Turizm Bakanhgi’'nca 2005'de yogun calismalarla hazirlanan 2023 Turizm
Stratejisi, 2006’nin sonunda sonuglandiriimistir. Bu ¢alismayla turizm ilk kez ciddi bir sekilde
masaya yatirilmis ve dnemli ¢iktilar hedeflenmistir. Stratejideki temel vizyon; sirdurulebilir
turizm yaklasiminin benimsenerek istihdamin arttirilmasi ve boélgesel gelismede turizmin
oncli bir sektdér konumuna ulastirilmasi olmustur. Bu kapsamda Turkiye'nin 2023 yilina
kadar, uluslararasi pazarda turist sayisi ve turizm geliri bakimindan ilk bes llke arasinda
onemli bir varis noktasi ve uluslararasi bir marka haline getirilmesi amaglanmaktadir.

Hosgoriyl temsil eden Mevlana Celadleddin-i RUmi'nin yasadigl ve dilinyaca taninan
Mevlevi kiltlirinin dogdugu Konya, Kiltir Turizm Bakanhgi’'nca hazirlanan 2023 Turizm
Stratejisi Plani’nda; Marka Kiltlr Kenti, Kongre Turizm Merkezi ve Termal Turizm Merkezi
olarak nitelendirilmistir. Bu hedefler dogrultusunda Marka Kiltiir Kent olma yolunda ciddi

adimlar atan Konya Mevlana Kiltir Vadisi Projesi kapsaminda tarihi eserlerin (cami,

Ekonomik Arastirmalar ve Proje Midiirligi 9
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medrese, han, hamam, tirbe) restorasyonu gerceklestirilmistir. Tarihi bedesten ¢arsinin
yeniden canlandirilmasi icin Bedesten’de 2 bin 687 bina restore edilmistir. Yine bu proje
kapsaminda Mevlana Miizesi disinda Catalhoyilk, Meke Goli, Kilistra, Sille ve Beysehir’deki
tarihi yerlerin gevre diizenlemesi planlanmistir.

Sekil 2: Konya’nin Turizm Cekim Noktalan

Doga turizminden, magara turizmine, av turizminden saglik turizmine kadar genis bir
turizm potansiyeline sahip olan Konya’nin marka kent olmasi yolunda sehri bir cekim merkezi
haline getirebilecek bir diger proje ise Kelebekler Vadisi Parki'dir. Selguklu ilgesinde
Kelebekler Vadisi Parki Projesi, Avrupa’nin en blyik, Tirkiye’nin ilk kelebek vadisi olma
Ozelligini tasimaktadir.

Kentlerin kaderi ekonomik cazibeleriyle dogru orantilidir. Bir kentin markalasmasi
ekonomik cazibesini arttirip arttirmadigiyla ilintilidir. Kentin Glkesindeki ve dinyadaki
yatirimlari, alicilari, turistleri kendisine ¢cekmek icin markalasmasi sarttir. Turkiye'nin tahil
ambari olarak bilinen Konya, makine imalat sanayi, otomotiv yan sanayi, dokim, gida,
ayakkabi gibi sektorlere de 6ncilik etmektedir.

2023 vizyonu kapsaminda fuar turizminin gelistirilerek Konya’nin cazibe merkezi haline
gelmesine katki saglamak icin gerceklestirilen projeler kapsaminda hayata gegirilen

uluslararasi fuar merkezi Konya’yi, Turkiye’'nin doérdincl buyik fuar alanina sahip sehri

Ekonomik Arastirmalar ve Proje Midiirligi 10
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konumuna yukseltmistir.

Marka kent olma yolunda Konya, Tirkiye’de nifusa oranla en fazla bisikletin
kullanildigi sehir olmasi hasebiyle “Bisiklet Sehri” olarak anilmaktadir.

Selcuklulara 200 yil baskentlik etmis Konya, bilimin, sanatin ve tasavvufun merkezi
konumundadir. Konya’da markalagsma anlaminda en etkili faaliyet, her yil 7-17 Aralik tarihleri
arasinda diizenlenen Seb-i Arus etkinlikleridir. Seb-i Arus etkinlikleri ile birgcok yerli ve
yabanci turist sehri ziyaret etmektedir.

6.SONUC

Bir sehir sahip oldugu varliklarla yani dagi, tasi, muzesi, mutfag! ile kendiliginden
markalagsmaz. Bir sehrin marka sehir/kent olabilmesi icin o sehrin temsilcilerinin (vali,
belediye baskani, vakiflar, dernekler, sivil toplum kuruluslari, 6zel sektor) ortak amaca ve
ayni fikre hizmet etmesi gerekmektedir.

Konya marka bir kent olma yolunda;

e Sehrin cazibesini ve uluslararasi bilinirligini arttiracak, ekonomik boyutu da kapsayan
faaliyetleri gerceklestirmeli,

o Kiresel ekonominin 6nemli bir paydasi olarak yetenekleri, yatirimcilari, etkinlikleri ve
turistleri cekebilmek icin organizasyon ayagini iyi ylritebilmeli,

e Tarihi zenginligini ve potansiyelini iyi bir sekilde degerlendirerek kendini iyi
pazarlamali,

e Konya’da markalasma siirecini sadece Mevlana Ulzerinden ylritmek yerine, sehrin
markalasmaya deger “arz tarafinda” turizme yoénelik yeni trlinler pazarlanmalidir,

e Konya'ya geldiginde Mevlana’yl gezen turiste yeni Urlnler sunulmalidir ki, sehre
tekrar gelmeyi glindemine getirsin,

e Konya’nin bir turizm kenti olmasi icin, hizli trenin yaninda uluslararasi havalimani acil
olarak hayata gecirilmelidir,

e Konyaspor’un Siper Lig'de olmasi, markalasma yolunda dnemli bir gelisme olmustur,

e Konya’'nin cazibesini arttiran bir diger cekim alani ise dort Universiteyi blinyesinde

barindirmasidir. Clinkii bir kent kendisine turist is adami, vasifli calisan ¢ekmek

Ekonomik Arastirmalar ve Proje Midiirligi 11



KENT MARKALASMASI YOLUNDA KONYA

IR GIiZEM ERIM

KONYA CHAMBER OF COMMERCE

istiyorsa ve go¢ vermek istemiyorsa markalasmaya 6nem vermelidir.

o Sektorel bliyimede, sehrin Uretim yapisina uygun olarak Universitelerde teknik
bolimler agarak akademik birikimi ticari hayata yansitabilmek 6nemli bir adim
olacaktir.

e 2016 yilinda islam isbirligi Teskilati tarafindan islam Diinyasi Turizm Baskenti secilen
Konya, yilda 2.5 milyon turisti agirlamaktadir. Ancak Konya’ya gelen turistlerin %80’
kente glnibirlik gelip, Konya ekonomisine neredeyse hi¢ katki saglamadan geri
donmektedir. Bu anlamda kentin tanitiminin sadece “Mevlana” lzerinden yapilmasi
sehre istenilen katki saglamamaktadir.

e Tasavvufun merkezi olan Konya, insanlara ¢cok daha farkh acilardan sunulabilirse,
gelen ziyaretciler sehirde birkac giin konaklama ihtiyaci hissedecektir.

e Konya’da 2004’ten bu yana diizenlenen “Konya Uluslararasi Mistik Mizik Festivali”
her yil farkh Glkelerden mizik topluluklarini sehir de agirlarken, bdylesine glizel bir
organizasyon bircok katilimciyi da sehre toplamaktadir.

e 2023 hedefleri kapsaminda Konya’nin Karapinar ilge’sinde yer alan ve Diinyanin nazar
boncugu olarak bilinen Meke GOlU’'nin canlandiriimasi, turizme kazandirilmasi

gerekmektedir.
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7. KAYNAKCA
Abdurrahman iCYER, Marka Kent Olusturma Agisindan Stratejik Kent Yénetimi.

Ali YILMAZ, Yerel Kalkinmada Yeni Bir Anlayis: Kentlerin Markalasmasi

e Haci Halil BASER Kent imaji Olusumuna Etki Eden Unsurlarin Kentin Markalasmasi
Siirecindeki Rolii: Konya Ornegi.

e ilyas ISEN, Bir Sehrin Markalasmasi ve Sehir Pazarlamasi Agisindan incelenmesi:
Ornek Bir Uygulama.

o Safak KAYPAK, Kiiresellesme Siirecinde Kentlerin Markalasmasi ve “Marka Kentler”.

e Ulun AKTURAN, Kent Markalasmasi Kavraminin icerigi ve Gelisimi: Farkli Disiplinler
Farkli Yaklasimlar

e Yunus Bahadir GULERKent Marka Baghligina Yerel Katihm Egiliminin Etkisini

Belirlemeye Yonelik Bir Arastirma.

e www.yerelsiyaset.com

e http://www.kocaelibarisgazetesi.com/bir-kentin-markalasmasi-bir-ulusun-

marklasmasi-demektir-makale,23503.html

e http://www.bartin.info/marka-kent-olmak-makale,1349.html|

e http://www.tuyed.org.tr/2023-turizm-stratejisi-dosyas/

e http://haber.tobb.org.tr/ekonomikforum/2015/255/024 031.pdf
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